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Creative Women architects, designers, entrepreneurs but, above all, creative women / trici 1

Maison Thoumieux the boutique hotel by India Mahdavi in Paris/ Ope
House Guangzhou and Zaha Hadid's natural inspiration Dodo in the fairytale world of Pag
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50 DESIGNING WOMEN

Text Francesca Murlaldo

In the male-domiy
psds, Cristina, my lo

ted world of computing, jpegs, docs, tffs and
i co-veres conkE R SN

ally feminine format. Could it be a subconscious need t0 asserc
femininity in a sector made up mostly of men? To validate e bl
that because it is the most flexible and readable format it therefore
possesses feminine qualicies?

Atempting to identify the trits of female crearivity i as impossible
asitis pointless. Any such attempts would result in being taken to0
seriously and ar the same time fuel empry clichés

Discussions on women, whether in terms of femininity or feminism,
inevitably lead to endless debates on the appropriateness of femi-
nizing words, on the persuasive and bewitchi
and on their knack for multi-tasking (and for e
places at the same time)

abilities of women
being in different

Le jpeg. Turti i aleri sono maschil, i doc, i 6, i psds ma per Cri-
stina, che lavora con me ormai da un bel po’, le jpeg sono femminili;
una necessith inconscia di trovare un ruolo femminile anche allin
terno del maschile mondo delPinformatica? La convinzione che il
formato piis clasico c leggibile per essere tale debba avere delle pre
rogative femminiliz

Cercare di cos

e un identikic della crearvieh femminile & impos
sibile quanto inutil; i rischia al contempo di esere presi troppo sul
serio o di cadere nci piit banali luoghi comuni,

Quando si parla di donne, che Ia deriva sia quella di femminilici o
di femminismo, ci si riduce ad inseguire dibatit infnit sulla de
dlinzzione al femminile o no delle p

ole (e per fortuna designer o

i salva, ma quante volte avete dovuto sentire architerta?)

sulle capacieh persuasive ed ammaliatrici delle donne, sullabilica di



Anguissola (right)

Tra e protagoniste della mostra al femminie, “Una stanza tutta
Cocatons et prna ke AkanAy A G aperrty s G Aocuioscia
(adestra)

WHY DEVOTE AN ENTIRE ISSUE TO THE ROLE OF
WOMEN IN THE WORLD OF CONTRACT DESIGN?

IN AN EFFORT TO EXPLORE, UNDERSTAND AND
TRACE OUT A MAP, THE WOMEN WE MEET ALONG
OUR JOURNEY THROUGH DESIGN REPRESENT THE
FIRST-EVER GENERATION OF IMPORTANT FEMALE
DESIGNERS AND ENTREPRENEURS THAT HAVE
EXPRESSED THEMSELVES AND MADE THEIR
VOICES HEARD WITHOUT RELYING

ON WOMEN’S AFFIRMATIVE ACTION

PERCHE DEDICARE UN INTERO NUMERO AL
RUOLO DELLA DONNA NEL PANORAMA DEL
PROGETTO CONTRACT? PER ESPLORARE, CAPIRE,
CERCARE DI TRACCIARE UNA MAPPA. LE DONNE
CHE INCONTRIAMO OGGI NEI NOSTRI VIAGGI DI
DESIGN, SONO LA PRIMA VERA GENERAZIONE

DI GRANDI PROGETTISTE E IMPRENDITRICI CHE
HANNO SAPUTO ESPRIMERSI E FARSI ASCOLTARE,
IN ASSOLUTO. SENZA BISOGNO DI QUOTE ROSA
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